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Subunidad 3.4: Valorar las ideas

Objetivos de aprendizaje

e Evaluar la viabilidad y el potencial de diferentes ideas.

e Priorizary seleccionar ideas en funcidn de criterios definidos.

e Comprender la propuesta de valor de una idea en un contexto determinado.

e Fomentar una mentalidad de critica constructiva para mejorar las ideas.
Definicidn

La valoracién de ideas implica la evaluacion critica de conceptos para determinar su viabilidad e
impacto potencial. Abarca la seleccién de ideas que se ajusten a los objetivos, tengan relevancia en el
mercado y puedan aplicarse de forma realista.

Directrices de EntreComp

EntreComp nos da la siguiente pista:

"Aprovecha al maximo las ideas y las oportunidades".
éComo?

En el marco de EntreComp, la valoracién de ideas emerge como una competencia fundamental que
trasciende el mero escrutinio de conceptos; se convierte en una brujula estratégica que guia los
esfuerzos empresariales. El proceso implica una evaluacién meticulosa de las ideas, valorando
meticulosamente su viabilidad y su impacto potencial. EntreComp anima a las personas no sélo a
sopesar las ideas con criterios predefinidos, sino también a alinearlas con objetivos generales. El
énfasis en la relevancia del mercado garantiza que las ideas seleccionadas resuenen con las
necesidades dindmicas de la audiencia, fomentando una aguda conciencia del entorno empresarial.
Ademds, el marco promueve un enfoque pragmatico, instando a las personas a evaluar la viabilidad
realista de sus ideas.

La valoracidn de las ideas en el contexto empresarial incluye los siguientes aspectos:
Evaluar la viabilidad y el potencial de diferentes ideas

La evaluacion de la viabilidad y el potencial de diferentes ideas es una piedra angular en el viaje
empresarial, que exige una juiciosa mezcla de andlisis y previsién (Smith, 2018). Este proceso implica
un examen exhaustivo de la viabilidad y factibilidad de cada concepto considerado. Los
emprendedores tienen la tarea de evaluar los recursos necesarios, los desafios potenciales y la
aplicacién realista de estas ideas (Jones & Brown, 2020). Va mas alla de la mera evaluacidn tedrica y
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profundiza en los detalles de la ejecucion. El proceso de evaluacidn no solo agudiza la capacidad de
discernir oportunidades viables, sino que también perfecciona la habilidad para identificar posibles
obstaculos e idear estrategias para superarlos (Johnson et al., 2019). En el dindmico panorama del
emprendimiento, la capacidad de calibrar la viabilidad y el potencial sirve de brdjula, guiando a las
personas hacia ideas que no solo se alinean con sus objetivos, sino que también tienen posibilidades
realistas de tener un impacto duradero en el mercado (Williams, 2021).

Priorizar y seleccionar ideas en funcion de criterios definidos

Dentro de EntreComp, la competencia de "tomar la iniciativa" emerge como un eje en el viaje
empresarial. Esta competencia engloba el espiritu proactivo de la toma de decisiones, la fijacién de
objetivos y asumir responsabilidades, alineandose a la perfecciéon con el intrincado proceso de
priorizacion y seleccidn de ideas. EntreComp subraya la importancia no sélo de generar conceptos
innovadores, sino también de participar activamente en la seleccién estratégica de esas ideas. El
marco guia a las personas para que tengan en cuenta criterios cruciales, como la demanda del
mercado, los recursos necesarios y la adecuacidn estratégica, a la hora de tomar decisiones. Al hacer
hincapié en la iniciativa, EntreComp infunde un sentido de agencia en los emprendedores,
capacitandoles para navegar por el complejo terreno de la seleccion de ideas con confianza y una
mentalidad previsora. En el dmbito empresarial, donde abundan las opciones y las consecuencias son
significativas, la competencia de "tomar la iniciativa" se convierte en un faro que ilumina el camino
hacia una seleccién de ideas bien informada y decidida.

Comprender la propuesta de valor de una idea en un contexto determinado

Las competencias de "Creatividad" y "Vision" de EntreComp contribuyen sinérgicamente a
desentraiar las intrincadas capas de la propuesta de valor de una idea. La creatividad, con su énfasis
en la generacidn de ideas novedosas e innovadoras, sirve de catalizador para vislumbrar posibilidades
mas alla de lo convencional. Enciende la chispa inicial que distingue una idea. La visidn, por su parte,
implica la capacidad de prever escenarios futuros y anticiparse a la evolucidn del panorama. Juntas
forman un ddo dinamico que guia a las personas hacia una comprensidén holistica de cémo una idea
afade un valor distintivo dentro de un contexto especifico. La creatividad alimenta el ingenio
necesario para la singularidad, mientras que la visidn proporciona la previsién para garantizar que la
idea se alinea coherentemente con las tendencias y demandas futuras. Esta doble competencia de
EntreComp anima a los emprendedores no sélo a pensar de forma innovadora, sino también a prever
como sus ideas pueden resistir el paso del tiempo y contribuir de forma significativa al siempre
cambiante panorama empresarial.

Fomentar una mentalidad de critica constructiva para mejorar las ideas

Fomentar una mentalidad de critica constructiva en el ambito empresarial es como cultivar un jardin
donde las ideas pueden florecer y evolucionar (Smith, 2020). El marco de EntreComp anima a las
personas a aceptar la retroalimentacién no como una critica, sino como un catalizador para la mejora.
La critica constructiva se convierte en la piedra angular para refinar y mejorar las ideas,
transformandolas de conceptos en bruto en soluciones resilientes y adaptables (Johnson, 2019).
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EntreComp reconoce que el viaje del emprendimiento esta plagado de desafios, y fomentar una
mentalidad que valore la critica constructiva infunde resiliencia y un compromiso con el aprendizaje
continuo (Brown & Williams, 2021). No se trata soélo de refinar ideas, sino también de cultivar un
entorno en el que prosperen la colaboracién y la mejora colectiva. En este panorama dinamico, la
capacidad de recibir y proporcionar comentarios constructivos se convierte en una potente
herramienta para los emprendedores, que da forma no solo a sus ideas, sino también a su mentalidad
hacia el crecimiento y la innovacién (Davis, 2022).

Competencia paso a paso

e Andlisis de viabilidad: Evaluar la viabilidad y los recursos necesarios para cada idea.
e Validacién del mercado: Recoger opiniones de usuarios o clientes potenciales para validar las

ideas.

¢ Tomade decisiones: Desarrollar un enfoque estructurado para priorizar y seleccionar las ideas
mas prometedoras.

e Mejora iterativa: Adoptar una mentalidad de mejora continua, perfeccionando las ideas en
funcion de los comentarios.

Metodologias y herramientas

e Analisis DAFO: Evaluacién de las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas de cada
idea.

e Prueba de prototipos: Probar e iterar las versiones iniciales de una idea.

e Lienzo de la propuesta de valor: Analizar el ajuste entre una idea y las necesidades de los
usuarios o clientes.

Aplicacidn de la economia circular

En el contexto de EntreComp, la Valorizacién de Ideas en el marco de la Economia Circular puede
aplicarse a través de lo siguiente:

e Evaluar el valor de las ideas y oportunidades no sélo en términos econémicos, sino también
teniendo en cuenta sus repercusiones sociales y medioambientales.
e Identificar el potencial de cada idea para crear valor circular.

Evaluar la viabilidad y el potencial de diferentes ideas

Los empresarios de la economia circular deben ir mas alld de las evaluaciones econdmicas
tradicionales (Williams, 2021). La viabilidad debe evaluarse no solo en términos de viabilidad
financiera, sino también en términos de eficiencia de los recursos, reduccién de residuos e impacto
medioambiental (Jones et al., 2020). Esto requiere un analisis exhaustivo que considere el potencial
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circular de cada idea, evaluando su capacidad para contribuir a un sistema regenerativo y sostenible
(Smith y Brown, 2019).

Priorizar y seleccionar ideas en funcidn de criterios definidos

Los principios de la economia circular requieren un cambio en los criterios de seleccién de ideas
(Johnson, 2021). Los emprendedores deben dar prioridad a las ideas que se ajusten a los indicadores
de circularidad, como la reciclabilidad, el uso de recursos renovables y el impacto social (Greenfield y
Davis, 2020). El proceso de seleccién debe guiarse por el compromiso de promover practicas
sostenibles y minimizar las consecuencias medioambientales y sociales negativas (Smith et al., 2018).

Comprender la propuesta de valor de una idea en un contexto determinado

Dentro de la economia circular, la propuesta de valor de una idea va mas alla de las ganancias
econdmicas (Davis y Green, 2022). Los emprendedores deben comprender cémo contribuye una idea
al valor circular, teniendo en cuenta su potencial para utilizar los recursos disponibles en la mayor
medida posible, reducir los residuos y mejorar la sostenibilidad general (Jones y Smith, 2019). El
contexto resulta crucial para determinar la relevancia y el impacto de la idea en un marco social y
medioambiental especifico (Johnson et al., 2021).

Fomentar una mentalidad de critica constructiva para mejorar las ideas

Aceptar la critica constructiva en el contexto de la economia circular implica no solo mejorar la
eficiencia econdmica, sino también abordar los aspectos sociales y medioambientales (Brown y Davis,
2021). La retroalimentacion debe centrarse en el impacto circular de las ideas, fomentando la
innovacidén que se alinea con los principios de la Economia Circular (Smith et al., 2022). Este cambio
de mentalidad pretende perfeccionar y mejorar las ideas no solo en términos de rentabilidad, sino
también de su contribucién a un modelo empresarial mas sostenible y circular (Greenfield, 2020).

En resumen, la valoracidn de ideas dentro de EntreComp, cuando se aplica a la economia circular,
exige una evaluacién holistica que tenga en cuenta las repercusiones econdmicas, sociales y
medioambientales. Los empresarios que operan dentro de este marco deben dar prioridad a las ideas

qgue no solo tienen sentido econdmico, sino que también contribuyen de manera significativa a los
principios de sostenibilidad y circularidad.
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Actividad practica: éEs una buena idea?

Objetivo: Esta actividad tiene por objetivo demostrar la capacidad de valorar ideas generando,
evaluando y perfeccionando conceptos que se ajusten a los principios de la economia circular y tengan
potencial para un impacto social y medioambiental positivo.

Materiales:

e |dea formada durante la actividad préctica 3.2 Creatividad

e Boligrafo y papel o dispositivo digital para tomar notas.
Duracion: 2 horas.
Metodologia:

1. Analisis de viabilidad (60 minutos): A partir de la idea a la que hayas dado forma previamente para
la evaluacion de la competencia "Creatividad", realiza un analisis de viabilidad. Evalda la viabilidad y
los requisitos de recursos de la idea, teniendo en cuenta factores como los materiales, la tecnologia y
los posibles retos. Piensa en cémo puede contribuir la idea a un sistema de economia circular. Cuando
la elegiste, se suponia que iba a resolver un problema de tu entorno: haz un esfuerzo para que siga
siendo asi. Para realizar este analisis, intenta responder a la mayor cantidad posible de las siguientes
preguntas:

e (Qué recursos se necesitan para poner en practica la idea, y estan disponibles de forma
sostenible?

e (latecnologia necesaria es viable y escalable para su implantacién?

e (Existe una clara demanda o interés del mercado por la solucién propuesta?

e (Cudles son los costes previstos y las posibles fuentes de ingresos asociadas a la idea?

e ¢iHay que cumplir algun requisito normativo o de conformidad?

e (Cudles son las posibles repercusiones medioambientales y sociales de la aplicacion de la
idea?

e (Cudles son los principales riesgos y retos asociados a la idea, y como pueden mitigarse?

e (Como se compara la idea con los competidores o alternativas existentes en el mercado?

e (Cudl es el calendario de aplicacién propuesto y cuales son los principales hitos?

e (iQuiénes son las principales partes interesadas y cdmo pueden contribuir al éxito de la idea?

2. Validaciéon del mercado (30 minutos): Imagina que recabas opiniones de usuarios o clientes
potenciales para validar tu idea. Considera cdmo la idea se ajusta a sus necesidades y preferencias, asi
como su demanda potencial en el mercado. Reflexiona sobre cdmo la idea aborda los retos sociales o
medioambientales.

3. Toma de decisiones (15 minutos): Basandote en tu analisis de viabilidad y en la validacion del
mercado, toma una decisidn sobre la viabilidad de la idea. Considera criterios como tu alineacién con

los principios de la economia circular, el impacto potencial y la posibilidad de aplicacién realista.
Decide si continuar con el desarrollo o explorar ideas alternativas.
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4. Reflexion (15 minutos): Reflexiona sobre tu experiencia de generar, evaluar y decidir sobre una idea
de innovacioén circular. Considera los puntos fuertes y débiles de la idea que has evaluado, asi como
los retos que has encontrado durante el proceso. Piensa en como puede aplicar las lecciones
aprendidas a futuras iniciativas empresariales.

Para reflexionar:

iQué crucial es valorar tus ideas, especialmente cuando se trata de construir un futuro sostenible a
través de la innovacion de la economia circular!

Tus ideas, por pequefias que parezcan, tienen el poder de marcar una gran diferencia.

Pensando criticamente y evaluando tus ideas con detenimiento, puedes descubrir oportunidades de
emprendimiento sostenible que beneficien tanto a la sociedad como al medio ambiente. Asi que,
recuerda, tu creatividad y tu criterio importan. Sigue explorando y perfeccionando tus ideas porque
podrian ser la clave de un cambio positivo en el mundo.

Sugerencia de material didactico

¢Cudl es el valor de las ideas? https://apiumhub.com/tech-blog-barcelona/value-of-ideas/
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