THINK

Sottounita 3.4: Valutare le idee

Obiettivi di apprendimento

e Valutare la fattibilita e il potenziale di diverse idee.

e Dare priorita e selezionare le idee in base a criteri definiti.

e Comprendere la proposta di valore di un'idea in un determinato contesto.

e Promuovere una mentalita di critica costruttiva per migliorare le idee.
Definizione

La valutazione delle idee comporta la valutazione critica dei concetti per determinarne la fattibilita
e l'impatto potenziale. Si tratta di selezionare le idee che sono in linea con gli obiettivi, che hanno
rilevanza per il mercato e che possono essere realisticamente implementate.

Linee guida di EntreComp

EntreComp ci da il seguente suggerimento:

"Sfruttare al meglio le idee e le opportunita”.
Come?

Nel quadro di EntreComp, la valorizzazione delle idee emerge come una competenza fondamentale
che trascende il semplice esame dei concetti e diventa una bussola strategica che guida gli sforzi
imprenditoriali. Il processo comporta una valutazione meticolosa delle idee, valutandone
meticolosamente la fattibilita e I'impatto potenziale. EntreComp incoraggia le persone non solo a
valutare le idee in base a criteri predefiniti, ma anche ad allinearle con gli obiettivi generali. L'enfasi
sulla rilevanza del mercato assicura che le idee selezionate siano in linea con le esigenze dinamiche
del pubblico, promuovendo una forte consapevolezza dell'ambiente imprenditoriale. Inoltre, il
framework promuove un approccio pragmatico, esortando le persone a valutare la realistica
implementabilita delle loro idee.

La valorizzazione delle idee nel contesto imprenditoriale comprende i seguenti aspetti:
Valutare la fattibilita e il potenziale di diverse idee.

La valutazione della fattibilita e del potenziale di diverse idee € una pietra miliare del percorso
imprenditoriale, che richiede un'attenta miscela di analisi e lungimiranza (Smith, 2018). Questo
processo comporta un esame approfondito della praticabilita e della fattibilita di ogni idea presa in
considerazione. Gli imprenditori hanno il compito di valutare le risorse necessarie, le sfide potenziali
e I'attuazione realistica di queste idee (Jones & Brown, 2020). Il processo va oltre la mera valutazione
teorica, addentrandosi nei dettagli dell'esecuzione. Il processo di valutazione non solo affina la
capacita di discernere le opportunita praticabili, ma affina anche I'abilita di identificare i potenziali
ostacoli e di elaborare strategie per superarli (Johnson et al.,, 2019). Nel dinamico panorama
dell'imprenditoria, la capacita di valutare la fattibilita e il potenziale funge da bussola, guidando gli
individui verso idee che non solo sono in linea con i loro obiettivi, ma hanno anche una possibilita

realistica di avere un impatto duraturo sul mercato (Williams, 2021).
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Dare priorita e selezionare le idee in base a criteri definiti.

Nell'ambito di EntreComp, la competenza "Prendere l'iniziativa" emerge come elemento
fondamentale del percorso imprenditoriale. Questa competenza racchiude lo spirito proattivo del
processo decisionale, della definizione degli obiettivi e dell'assunzione di responsabilita, allineandosi
perfettamente con l'intricato processo di definizione delle priorita e di selezione delle idee.
EntreComp sottolinea I'importanza non solo di generare concetti innovativi, ma anche di impegnarsi
attivamente nella cura strategica di tali idee. Il quadro di riferimento guida le persone a considerare
criteri cruciali, come la domanda di mercato, le risorse necessarie e I'adeguatezza strategica, quando
si prendono le decisioni. Enfatizzando l'iniziativa, EntreComp infonde negli imprenditori un senso di
agency, mettendoli in grado di navigare nel complesso terreno della selezione delle idee con fiducia e
una mentalita lungimirante. Nel mondo imprenditoriale, dove le scelte sono numerose e le
conseguenze significative, la competenza di "prendere l'iniziativa" diventa un faro che illumina il
percorso verso una selezione di idee ben informata e mirata.

Comprendere la proposta di valore di un'idea in un determinato contesto.

Le competenze di EntreComp "Creativita" e "Visione" contribuiscono sinergicamente a svelare gli
intricati strati della proposta di valore di un'idea. La creativita, con la sua enfasi sulla generazione di
idee nuove e innovative, funge da catalizzatore per immaginare possibilita al di la del convenzionale.
E la scintilla iniziale che distingue un'idea. La visione, invece, implica la capacita di prevedere gli
scenari futuri e di anticipare il panorama in evoluzione. Insieme, formano un duo dinamico, che
guida gli individui a creare una comprensione olistica di come un'idea aggiunga valore distintivo in un
contesto specifico. La creativita alimenta I'ingegno necessario per I'unicita, mentre la visione fornisce
la lungimiranza per garantire che l'idea si allinei in modo coerente con le tendenze e le richieste
future. Questa duplice competenza all'interno di EntreComp incoraggia gli imprenditori non solo a
pensare fuori dagli schemi, ma anche a prevedere come le loro idee possano superare la prova del
tempo e contribuire in modo significativo nel panorama imprenditoriale in continua evoluzione.

Promuovere una mentalita di critica costruttiva per migliorare le idee.

Promuovere una mentalita di critica costruttiva nell'ambito imprenditoriale & come coltivare un
giardino in cui le idee possano fiorire ed evolvere (Smith, 2020). Il framework EntreComp incoraggia
gli individui ad accogliere il feedback non come una critica, ma come un catalizzatore per il
miglioramento. La critica costruttiva diventa la chiave di volta per affinare e migliorare le idee,
trasformandole da concetti grezzi in soluzioni resilienti e adattive (Johnson, 2019). EntreComp
riconosce che il viaggio dell'imprenditorialita € irto di sfide, e la promozione di una mentalita che
valorizza la critica costruttiva infonde resilienza e impegno nell'apprendimento continuo (Brown &
Williams, 2021). Non si tratta solo di affinare le idee, ma anche di coltivare un ambiente in cui
prosperino la collaborazione e il miglioramento collettivo. In questo panorama dinamico, la capacita
di ricevere e fornire feedback costruttivi diventa uno strumento potente per gli imprenditori, in grado

di plasmare non solo le loro idee ma anche la loro mentalita verso la crescita e l'innovazione (Davis,
2022).
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Competenza passo dopo passo

e Analisi di fattibilita: Valutare la praticabilita e i requisiti di risorse di ogni idea.

e Convalida del mercato: Raccogliere il feedback di potenziali utenti o clienti per convalidare le
idee.

o Processo decisionale: Sviluppare un approccio strutturato per definire le priorita e
selezionare le idee piu promettenti.

e Miglioramento iterativo: Abbracciare una mentalita di miglioramento continuo, affinando le
idee in base al feedback.

Metodologie e strumenti

e Analisi SWOT: Valutazione dei punti di forza, debolezza, opportunita e minacce di ogni idea.

o Test dei prototipi: Test rapido e iterazione delle versioni iniziali di un'idea.

e Value Proposition Canvas: Analizzare la corrispondenza tra un'idea e le esigenze degli utenti
o dei clienti.

Applicazione dell'economia circolare

Nel contesto di EntreComp, la valorizzazione delle idee nell'ambito dell'Economia Circolare puo
essere applicata attraverso le seguenti modalita:

e Valutare il valore delle idee e delle opportunita non solo in termini economici, ma anche
considerando il loro impatto sociale e ambientale.
e Identificare il potenziale di ciascuna idea per la creazione di valore circolare.

Valutare la fattibilita e il potenziale di diverse idee.

Gli imprenditori dell'Economia Circolare devono andare oltre le tradizionali valutazioni economiche
(Williams, 2021). La fattibilita deve essere valutata non solo in termini di redditivita finanziaria, ma
anche in termini di efficienza delle risorse, riduzione dei rifiuti e impatto ambientale (Jones et al.,
2020). Cio richiede un'analisi completa che consideri il potenziale circolare di ogni idea, valutando la
sua capacita di contribuire a un sistema rigenerativo e sostenibile (Smith & Brown, 2019).

Dare priorita e selezionare le idee in base a criteri definiti.

| principi dell'economia circolare richiedono un cambiamento nei criteri di selezione delle idee
(Johnson, 2021). Gli imprenditori dovrebbero dare priorita alle idee che si allineano agli indicatori di
circolarita, come la riciclabilita, l'uso di risorse rinnovabili e lI'impatto sociale (Greenfield & Davis,
2020). Il processo di selezione dovrebbe essere guidato dall'impegno a promuovere pratiche
sostenibili e a minimizzare le conseguenze ambientali e sociali negative (Smith et al., 2018).

Comprendere la proposta di valore di un'idea in un determinato contesto.

Nell'ambito dell'economia circolare, la proposta di valore di un'idea va oltre i guadagni economici
(Davis & Green, 2022). Gli imprenditori devono capire come un'idea contribuisca al valore circolare,
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considerando il suo potenziale nell'utilizzare al massimo le risorse disponibili, nel ridurre gli sprechi e
nel migliorare la sostenibilita complessiva (Jones & Smith, 2019). Il contesto diventa cruciale per
determinare la rilevanza e l'impatto dell'idea all'interno di uno specifico contesto sociale e
ambientale (Johnson et al., 2021).

Promuovere una mentalita di critica costruttiva per migliorare le idee.

L'adozione di critiche costruttive nel contesto dell'Economia Circolare implica non solo il
miglioramento dell'efficienza economica, ma anche la considerazione degli aspetti sociali e
ambientali (Brown & Davis, 2021). Il feedback dovrebbe concentrarsi sull'impatto circolare delle idee,
incoraggiando l'innovazione che si allinea ai principi dell'Economia Circolare (Smith et al., 2022).
Questo cambiamento di mentalita mira a perfezionare e migliorare le idee non solo in termini di
redditivita, ma anche in termini di contributo a un modello di business piu sostenibile e circolare
(Greenfield, 2020).

In sintesi, la valorizzazione delle idee nell'ambito di EntreComp, se applicata all'economia circolare,
richiede una valutazione olistica che consideri gli impatti economici, sociali e ambientali. Gli
imprenditori che operano in questo contesto devono dare priorita alle idee che non solo hanno un
senso economico, ma che contribuiscono in modo significativo ai principi della sostenibilita e della
circolarita.

Suggerimento di materiale didattico

Qual ¢ il valore delle idee? https://apiumhub.com/tech-blog-barcelona/value-of-ideas/

Attivita pratica: E una buona idea?

Obiettivo: questa attivita mira a dimostrare la capacita di valorizzare le idee generando, valutando e
perfezionando concetti che si allineano ai principi dell'economia circolare e che hanno un potenziale
impatto positivo sulla societa e sull'ambiente.

Materiali:

e |dea formata durante |'attivita pratica 3.2 Creativita
® Carta e penna o dispositivo digitale per prendere appunti.

Tempo: 2 ore.
Metodologia:

1. Analisi di fattibilita (60 minuti): A partire dall'idea che avete elaborato e modellato in precedenza
per la valutazione della competenza "Creativita", conducete un'analisi di fattibilita. Valutate la
praticabilita e i requisiti di risorse dell'idea, considerando fattori quali i materiali, la tecnologia e le
potenziali sfide. Pensate a come I'idea possa contribuire a un sistema di economia circolare. Quando
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I'avete scelta, doveva risolvere un problema nell'ambiente circostante: sforzatevi di mantenerla tale.
Per fare questa analisi, cercate di rispondere il piu possibile alle seguenti domande:

e Quali risorse sono necessarie per l|'attuazione dell'idea e sono disponibili in modo
sostenibile?

La tecnologia necessaria e fattibile e scalabile per lI'implementazione?

Esiste una chiara domanda di mercato o un interesse per la soluzione proposta?

Quali sono i costi previsti e i potenziali flussi di reddito associati all'idea?

Ci sono requisiti normativi o di conformita che devono essere affrontati?

Quali sono i potenziali impatti ambientali e sociali dell'attuazione dell'idea?

Quali sono i principali rischi e sfide associati all'idea e come possono essere mitigati?

Come si colloca l'idea rispetto ai concorrenti o alle alternative esistenti sul mercato?

Qual e la tempistica proposta per I'attuazione e quali sono le tappe fondamentali?

Chi sono i principali stakeholder coinvolti e come possono supportare il successo
dell'implementazione dell'idea?

2. Convalida del mercato (30 minuti): Immaginate di raccogliere il feedback di potenziali utenti o
clienti per convalidare la vostra idea. Considerate il modo in cui I'idea risuona con le loro esigenze e
preferenze, nonché la sua potenziale domanda di mercato. Riflettete su come l'idea affronta le sfide
sociali o ambientali.

3. Decisione (15 minuti): Sulla base dell'analisi di fattibilita e della convalida del mercato, prendete
una decisione sulla fattibilita dell'idea. Considerate criteri quali I'allineamento con i principi
dell'economia circolare, l'impatto potenziale e I'implementabilita realistica. Decidete se procedere
con un ulteriore sviluppo o se esplorare idee alternative.

4. Riflessione (15 minuti): Riflettete sulla vostra esperienza di generazione, valutazione e decisione su
un'idea di innovazione circolare. Considerate i punti di forza e di debolezza dell'idea che avete
valutato, nonché le sfide che avete incontrato durante il processo. Pensate a come applicare le lezioni
apprese a future iniziative imprenditoriali.

Spunti di riflessione:

E fondamentale dare valore alle proprie idee, soprattutto quando si tratta di costruire un futuro
sostenibile attraverso I'innovazione dell'economia circolare!

Le vostre idee, per quanto piccole possano sembrare, hanno il potere di fare una grande differenza.

Pensando in modo critico e valutando attentamente le vostre idee, potete scoprire opportunita per
un'imprenditoria sostenibile a beneficio sia della societa che dell'ambiente. Ricordate quindi che la
vostra creativita e il vostro giudizio sono importanti. Continuate a esplorare e a perfezionare le vostre

idee perché potrebbero essere la chiave per un cambiamento positivo nel mondo.
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